Venda de TVs é recorde no 22 semestre

Pela primeira vez, em ano de Copa do Mundo, a procura por televisotes serd maior nos tltimos seis meses do ano

g
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Em ano de Copa do Mundo, 0s
fabricantes de televisores cos-
tumam adiantar os lancamen-
tos para o primeiro semestre,
de olhonademandageradape-
la transmissdo dos jogos. Em
2010, ndo foi diferente. Mas
impulsionadas pela queda de
precos, pelo crédito facilitado
epelogrande nimero delanga-
mentos, pela primeira vez em
ano de Mundial as vendas no
segundo semestre podem su-
perar as do primeiro.

Nameédia, as vendas de televi-
sores no primeiro semestre cos-
tumamrepresentar 40% do total
anual. O Natal e o pagamento do
13.°salario fazem com que os ou-
tros 609% se concentrem na se-
gundametade doano. Emanode
Copa do Mundo, existe uma in-
Versao - no primeiro semestre
sdo vendidos 60% dos televiso-
res e no segundo, 40%. Mas essa
regra ndo deve ser confirmada
destavez.

Dados da Associagdo Nacio-
nal de Fabricantes de Produtos
Eletroeletronicos (Eletros) mos-
tram que, entre janeiroe junhoa
\industria vendeu, para o varejo,
|6,4 milh&es de aparelhos no
Pafs, Para 0 ano todo, a projegéo
¢ de 11,5 milhdes — dado que, se
confirmado, vai representar
uma alta de 19,7% em relagao a
2009. Esseresultado equivaleria

Desconto. 0 profissional de marketing, Thiago Rodriguez, esperou a Copa passar e pagou menos na TV com tecnolagia LED

auma distribuigdo de 55% para o
primeiro semestre € 45% para o
segundo, ja diferente do espera-
do emano de Copa.
Osdadosindividuais dos fabri-
cantes relativos a venda para o
consumidor final confirmam es-
sa tendéncia - e, em alguns ca-

s0s, vdo além. Na Samsung, que
langou toda sua linha 2010 em
abril, a expectativa ¢ a de que o
segundo semestre serd, no mini-
mo, semelhante ao primeiro em
vendas. Mas o vice-presidente
dadivisdo de eletronicos de con-
sumo da empresa, José Fuentes

Molinero Janior, diz que a rela-
¢do pode chegar a 40%/60%. No
trimestre passado, os aparelhos
3D chegaram a se esgotar nas lo-
jas—eissoapesardo preco salga-
do, que parte de R§ 3.999.

“Este ano devemos observar
uma inversio de sazonalidade”,
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confirma o gerente de produtos
daLG,FranciscoSilva. “Aexpec-
tativa € a de que as vendas do
segundo semestre representem
55% do total do ano.” Panasonic
e Sony preveem que 0s dois pe-
riodos do ano véo se igualar.

Os televisores 3D devem sera

grandeatragdo deste fim de ano,.
ofuscando a procura pelas telas:
de plasma e LCD, que foi mais.
forte antes da Copa. As vendas
dosaparelhos3D serdoimpulsio-
nadaspeloaumento da oferta de
conteudo com essa tecnologia,.
comofilmesejogos. “Oconsumi-
dor que ja tem TV de tela fina &
quemmais esta procurandoesse
tipo de equipamento?”, afirma o
analista de produto da Panaso-
nic, Daniel Kawano.

Preferéncia. Mas a TV de LED
também tem conquistado cada.
vez mais publico por conta do
barateamento. “Uma TV que cus—
tava R§ 2.899 no comeco do ano-

“agorasaiaR$2.699. Muitoscon—

sumidores acreditam que com-
pensa mais comprar uma LED
do que uma LCD de mesmo ta—
manho por cerca de R$ 2.099,
por exemplo”, explica.

O profissional da drea de ma-
rketing digital Thiago Rodriguez
foi justamente um dos consumi-
dores que pularam a etapa do-
LGD e de plasma. Ele comprou
sua primeira TV de tela fina ja
com tecnologia LED. Esperou a
Copa passar para fazer a aquisi-
¢ao do modelo de 46 polegadas,.
haummeés. “Pesquisavaconstan—
temente e esperei umaoportuni-
dade com condicées melhores
de preco. Paguei a vista e gastel
cerca de 30% menos do que se
tivesse comprado antes.”



